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espectaculos

Festival “Creatividad lluvia” apela a beneficios de la publicidad

Por casi 10 horas se vaa exten-
derel festival “Creatividad lluvia™
organizado por la carrera de Pu-
blicidad de la U. Andrés Bello,con
el objetivo de hacer loque llama-
ron activismo creativo, Este
apunta a utilizar la comunica-
cion,elartey lasideas para propi-
ciar alguin tipo de cambio social

En esta linea, es que hoy, entre
las8:30y 18 horas, el temade con-
versacidmenel Auditorio UNAB

serd -precisamente- cémo las
marcas pueden influir positiva-
mente en los cambios sociales
mads urgentes en temas ambien-
tales. “Hoy la creatividad tiene la
capacidaogdeserlaclﬁs?a queen-
ciende el cambio. Este festival es
un llamado a repensar cémo las
marcas pueden ser catalizadores
de lasostenibilidad”, resumio Yu-
sef Hadi, director de la camrera en
la sede Concepci6n.

Laideaexplicéesllevaresami-
litancia al terreno de los desafios
ambientales. “En este encuentro,
la lluvia deja de ser s6lo un fend-
meno natural y se convierte en
un simbolo de cémo las ideas
pueden germinar y convertirse
ensolucionesconcretasa los pro-
blemas del planeta”, apuntd.

La jornada contard con expo-
siciones de reconocidos profe-
sionales del drea que han de-

mostrado que “la sostenibilidad
puede serel motor que impulsa
lainnovacion®.

Andrea Olivares, directora
creativa de Agencia Social, abor-
dard el concepto de Activismo
Creativo, mientras que Loreto
Aravena, jefade comunicaciones
de Arcos Dorados, se sumard con
una reflexion sobre como McDo-
nald’s haintegrado lasostenibili-
dad ensumadelo de negocio, des-

deel abastecimiento nsable
hastalareducciondesuhuellade
carbonoe.

Lajornada, ademds, buscareco-
gerelejemplo de emprendedores
sustentables Matias Gonzalez y
Nati Velasco, fundadores de T
WAX Organic, y Emilio Hernan-
dez, CEO de Made Inn Conce,
quien hablard sobre la capacidad
de la creatividad local para trans-
formar la ciudad.
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