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Presidenciales y el desafío regional 

Chile se encuentra a pocas semanas de una nueva 
«lección presidencial, na contienda que, según 
las expectativas no se definirá en primera vuelta, 
sino que requerirá de un balotaje en diciembre. 
Los candidatos con las mejores posibilidades de 
avanzar ala ronda final se han dedicado a recorrer 
el país, entregando y difundiendo sus respectiva 
propuestas ala ciudadanía. 
En esta fase de campaña, el temario nacional ha 
sido fuertemente marcado por la seguridad ciuda- 
dana, posicionada como el “caballito de batalla” 
principal, y el crecimiento económico, que funge 
como sa “escolta” Aunque estos son, sin duda, te- 
mas de máxima importancia para la población, no 
agotan la sta de soluciones que la gente espera 
ver implementadas por la próxima administración. 
De hecho, otras áreas de preocupación constante 
hansido incluidas consistentemente en ls progra 
mas delos aspirantes. Estas áreas abarcan la salud 
(con énfasis enla reducción dels stas de espera) 
la educación (buscando una mejoría tangible en la 
calidad que se imparte) y el fundamental desafio 
del acceso a la vivienda. 
No obstante, al dirigir nuestra atención al esce- 

  

  

  

  

    

nario desde una óptica estrictamente regional, la 
información y el detalle escasean, Una pregunta 
crucial surge en nuestra región de O'Higgins: ¿Qué 
han manifestado concretamente los candidatos 
presidenciales respecto a nuestra realidad y a las 
áreas económicas principales que nos definen? 
Nos referimos especificamente a dos pilares fun- 
damentales: la minería y la agricultura. Respecto a 
estos sectores productivos vitales para el Libertador, 
la verdad es que no es mucho lo que se ha escu- 
chado o leído de parte de los postulantes, 

ste un vacio de propuestas claras sobre cómo 
se impulsarán, regularán o apoyarán estos mo- 
tores económicos desde una perspectiva central. 
La ciudadania de O'Higgins necesita saber si sus 
preocupaciones regionales han sido tomadas en 
cuenta más allá de los temas genéricos nacionales. 
Nuestra esperanza es que, en la etapa final de la 
campaña, y antes de que se defina quiénes pasarán 
a la última instancia, los candidatos emitan refe- 
rencias concretas y entreguen planes detallados 
sobre el futuro de nuestra minería y agricultura 
regional. La realidad de O'Higgins exige propuestas 
específicas no solo promesas generales. 

   

  

  

  

  

    

  

DR DAN LEAL Directo agite en penes Infomática 
; UA. Ivesgaor TB U. Andrés Belo. 

Las encuestas no leen el futuro 
(pero a veces lo sospechan) 

Cada vez quese acercan ls eleccions no contestan el teléfono y muchos di que ceda candiato logra atraer Son 
en Call, as encuestas se convierten. cenuna cos y terminan haciendo ota .heremientas poderosas, er requieren 
en protagonistas de debate público. enla uma Ac e Suman los nuevos interpretación: o hay que lerascomo 
Algunos asiguen con devoción, otros. deso: celulares en lugar eelfoos un resultado ia, sino como una brú= 
los esco in por completo Pero ¿qué io, redes sociales que stoiona la jula que apunte hacia dónde se mueve 
an bien pueden realmente anticipo. perepcón del cima político y un vto «el electorado en ese momento. 
quién será el próximo presidente? La. obliatoio que renvaduce a milons As, cuendo los titulares dicen 
respuesta e: las encuestas no "adhú-  deelectarsslercososquelosmodeos encuesta X predice al an el futur, sino queintentan medir 2ún están aprendiendo captar. 
«presente. Ya está la clave. 
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Cuando escuchamos que una encuesta. medición prbabiisic e una historia 
Una encuesta elector no es una bola tiene "margen de er de 434, ig- poli, Lo cual puede sr entretenido, 
de sta Es más bien una fotografía. nic ques un candidato marc 300%, pero también peroo si olvdamos 
borrosa, tomada con buena técni   Su verdadero apoyo podra estar nte. queelvotoeal Siempre tiene la lima 
pero en movimiento constante Lo que 270 y 330%. No eS mas E potabi— palara 

  

hace el investigador e seeccionar un idad, Y omo toda probabilidad, ene Las encuestas son como el pronóstico 
grupo de personas, una muestra, qe. inceridumbre, Por eso los cientificos . de tiempo: se hace con go, suele 
represente todoelpais Sisecigebien socials no hablan de certezas, sino acertar en la dirección general, pero 
y se aplican lo métodos estadísticos . de tendencias: quién sube, quién baja, siempre puede love donde nace lo 
adecuados, los resultados deberian quien pra pasar a segunda vuelta. espera. En democracia ea sopresa” 
«vinci mucho con lo que pensa el Las encuestas ben hechas no buscan noes un emor € la expresión via de 

  corjumto de votante, manipal 
El problema es que los chilenos no detectar es   

; sino Informa. Permiten la estad de ls votantes. Porque, al 
bos de ánimo social, final as encuestas miden opiniones 

somos fe de fotografia. Algunos evaluar la penetración els propues- . pero la uma mide decisiones. 
decidensu vto a último minuto, otros . tas y emtender el tio de electorado
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