La generacion “nini™

S EnChile, B generackin “nini” -jivenss
qque i esgudian ni trabajan- ha crecido,
abcanzando los 336,604 en 2025, Sor
prendentermente, wn 25% de estos son
universitarios, un fentmeno alarmanie
que refleja la desconexion entre b edu-
caciin superior y el mercado kboral.
Muchos tiukudos rechscan anpleos pors
corsidersr ks sueklos insulicientes frenr
te i abtis cangas lboralkes, mieniras oiros
simplaments no encuentran oparen-
dackes, La tasa de desempbeo juvenil romne
dlael ZEN, v en mugeres alcanza e 25%,
evidenciando una fragiidad estroctural.

La musificaciin de b educacion er-
claria ha genesdo expectativasalas, pe
ro el mesrcado no shsorbe a todos Ios

prolesionabes. Reguisitos de experencia
previa, jornadas iInflexibles v un crecl-
mibeno econamboodébil y Gl de bmer-
sion limitan ksopciones. Ademds, enne
griones, lasolertas escasean aln ns,
Lirgen politicas de insercidn labaoral
para jvenes profesionales, uncs cam-
bics mdicalesen la comtratacion de jove-
nes para alinear §a formadidn con de-
miandas del mercado, Sinaccion, Chile
arriesgn uns generackin perdida que no
ek COMMITSE S8 Casa Y Imenaos for-
mar un patrimonioen hase al esfuieraon
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